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Ziel: Ideensammlung fir eine lebendige Ingelheimer Innenstadt

Moderation: Stefan Lennardt und Charlotte Schulze Tenkhoff, MODULDREI

18:30 Uhr  Begrullung

18:40 Uhr  Die Herausforderungen unserer Innenstadte
19:00 Uhr  Ingelheim im Fokus

19:30 Uhr  Die Innenstadt der Zukunft

20:15 Uhr  Galerie der Ideen

20:45 Uhr  Ausblick

21:00 Uhr  Ende
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Besuchen Sie unsere Website: Ingelheim
www.innenstaedte.rlp.de

—— M Rhein

Furlebendige

Innenstadte
in
Rheinland-Pfalz




Der Cityboost: Forderung lokaler
Entwicklungs- und Aufwertungsprojekte

Ingelheim
= am Rhein

Bis zu 15.000 € fur die anfallenden Kosten
bei der Entwicklung eines LEAP bzw. BID.
(Férderquote 90 %)

Bis zu 150.000 € uber funf Jahre fir die
Aufwendungen eines LEAP-Managers.
(Férderquote 90 %)

17.10.2025 Karlsempfang Impressionen Seite
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Chronologie

o=

rowest 2

Ingelheim
= am Rhein

2009 Friedrich-Ebert-Platz
2011 Neue Mitte

2015 H&M und ibb-Hotel
2015 Tassilo Quartier
2016 Ebert-Carré

2016 DLG

2017 Mediathek

2017 WBZ + kING

2021 Lavendelkreisel
2023 Erweiterung FuRgangerzone
2024 ehem. DB-Gebaude

Rheinland-Pfalz®®"



Ingelhei
status quo S 1 Rhein’

Legende
Mutzungen im Umfeld

Einzelhandel
Dienstleistung
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Quelle: Endbericht zur Evaluation der Erweiterung der Ingelheimer FuRgangerzone, GMA 2025, © Open Street Map
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Herausforderungen unserer Innenstadt

Rt

g Ingelheim, 03.09.2025 Allgemeine Zeitung Ingelheim, 24.07.2025

Von Leonie von Egloffstein tragen wesentlich zur Identitat
— der Stadt bei. ,Es gibt immer
etwas zu tun” fasst Karmen D.
zusammen. Dariiber hinaus
‘heben mehrere Biirger die gu-
te Erreichbarkeit von Einrich-
tungen und Einkaufsmoglich-
ten sowie die Vielfalt des
lturellen Angebots hervor.
bei betonen sie die Bedeu-
1g eines ausgewogenen Ver-
Itnisses: Nicht zu stidtisch,
:ht zu dorflich, lebendig,
] = nicht iberfordernd
uch im Bereich Gastrono-
ibt es viele positive Stim-
sa K. ist besonders ger-
im MajaKaffee, das sie als
en [ ihrerg=Lieblingsafte
nnt.Joschua Bl schitzt dig
sionaleKiiche, wie etwa im
wen Engel. Allerdings fllt
n auch ein Kritikpunkt ein:
s Nachtleben in Ingelheim
pfindet er als wenig einla-
1d. Die Barszene sei ihm zu
thacken und abgeranzt". Er
inscht sich eine Belebung
s Nachtlebens" mit moder-
ren Locations. Auch Karmen

i

INGELHEIM. Fragt man Ingel-
heimer, was sie an ihrer Stadt
start, erntet man zunachst vor
allem eines: nachdenkliches
Zéeern. Fast alle befragten Per-

die von der
ton hat sich In der Fugangerzone umgehart

Lob fiir Entwicklung

Ingelheim

NEUBAU

Arger um die neue FuBgangerzone in
Ingelheim

Freude und Empérung, so kann man die Emotionen etlicher Ingelheimer
beschreiben, wenn es um die neue, erweiterte Fufigingerzone geht. Welche Vorteile
hat die Erweiterung und was wird daran kritisiert?

www.merkurist.de, 18.06.2023

Rheinland-Pfalz

Ingelheim
am Rhein

Klein, charmant und voller Leben?

Bewohner berichten, was ihnen an Ingelheim gefallt — und was nicht / Es bleibt Luft nach oben

sa K. hervorhebt, doch duern
viele Biirger weiterhin Raum
fiir Verbesserungen. Insbeson-
dere Frau Sanger hebt hervor,
dass der offentliche Nahver-
kehr zuverlissiger und umfas-
sender werden miisse. Sie
spricht sich fiir einen Ausbau
des Verkehrsnetzes aus und
kritisiert die mangelnde Ver-
lasslichkeit der Bahn. Verspi-
tungen und Zugausfille kimen
ihrer Erfahrung nach immer
wieder vor und wiirden die
Mobilitit einschrinken

Neben der Mobilitit spielen
fiir_viele Ingelheimer aber
auch gestalterische Aspekte
des Stadtbildes eine wichtige
Rolle. Karmen D. hebt beson-
dEts die schane und gepflegte
Innenstadt hervor, die ihrer
Meinung nach einen positiven
Gesamteindruck  vermittelt
Anders sehen das zwei iltera
Herren aus Ingelheim, denen
vor allem die Gestaltung der
Innenstadt negativ auffallt. Sie
wiinschen sich mehr Griinfla-
chen in der Innenstadt und kri-

Gold



. . I lhei
Strukturwandel im Einzelhandel — L ohein

Strukturwandel im Einzelhandel
geht vor allem zulasten
innenstadtrelevanter Sortimente
und inhabergefihrter
Fachgeschafte

Auswirkungen der Krisen

Nachfolgeproblematik

Rheinland-Pfalz®®"
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Entwicklungen auf Nachfrageseite S .1 Rhein

Konsumgewohnheiten im Wandel:
m Alter werdende Gesellschaft
B Preissensibilitat

B Ausdifferenzierung der Nachfrage
. »

N Nutzungsverschiebung:

B Shopping ist nicht langer einzig
dominierender Besuchsgrund

B Steigende Relevanz der Gastronomie

C=e

B
© Angelika Stehle, Stadt Ingelheim

Gold

Rheinland-Pfalz
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Herausforderungen im Uberblick S 1 Rhein’

\

Erhalt der Angebotsvielfalt

|

aktive Begleitung des Strukturwandels

|

Profil der Stadtmitte scharfen

\

Innenstadt als Treffpunkt

» gefinlte Temperatur ist oft haher = Menschen, die im Freien Arbeiten ader Sport
treiben

Warum ist Hitzebelastung ein Problem?

» i Hitzewellen kann der Krpes nachts nicht mebe abkihien und sich von der Balastung
eeeee

# Herz-Kralslauf- slch entstahen
+ Gafahr der Dahydration
* besonders im Alter kann der Kérper sich nicht mehr gu!

o ka kommen (2.8, lag
* Rislkan und nicht bekannt - daher frmals
und nicht ergriffan

Magliche Symptome Akute Hitzeerkrankungen,
Notfalle

Klimafolgenanpassung

Erhalt/Schaffung von
Aufenthaltsqualitat

© Angelika Stehle, Stadt Ingelheim
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Ingelheim

lhre Meinung ist gefragt! == am Rhein
Bitte scannen Sie den QR-Code
oder gehen Sie auf menti.com :..
und geben dort den Code 8655 Iﬁ i
6186 ein. pl—
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Ingelheim
= am Rhein

Was sind lhrer Meinung nach die Stérken der Ingelheimer Innenstadt?

multifunktionalitét fusslaufige entfernungen
kompakte sehr gute laden preiswerte parkgebuhren
o alles nah beieinander gute erreichbarkeit aus d
keine 1euro laden ) gut erreichbor  9Unstige parkmaglichkeit . Ubersichtlichkeit
o
keine billige ramsch lade neue infrastruktur
, wnensanng VETANStaltungen 7z 9
einkommensstark

gut angekniipft an dpnv moderne architektur

P fuBgdngerzone ku rze Wege parkplatze

die fuBgangerzone i

s . . . S triet
zentralitét  platze € e
viele parkplatze veranstaltung g | I n S I e S O r e n gesundheit und einkaufen
" ) THOCN gute verkehrsanbindung
kulturelle angebote Spnv
zu wenig griin

dﬁrﬂ*ehOngebotsvielfolt gute erreichbarkeit

modernitét
parken qualitét grosse angebotsvielfalt

ffee events thﬂhOf Vielfo |t guter branchenmix

einkauf und shopping i ‘ o]
oz JUNSLIGE PArKpIGitze  veebwmsssimertins 0 g gocon

mittwoch nachmittag gesch

viele und kostengtinstige

2ue infrastruktur moderr seht gute parkmdglichkeit
medizinische versorgung genlgend parkraum

grossstadisches angebot .
Barrigrefreitiet gut erreichbar mit dem fa

17.10.2025 Karlsempfang Impressionen Seite 15



Ingelheim
= am Rhein

Worin bestehen die Schwdchen der Innenstadt Ingelheims?

aBanE e ruhetage und mittagspause

wenig zusammenhalt der ei
nicht klimafreundlich

keine sehenswirdigkeit

wenig 6ffentlichen toilet

kein aktives nachtleben sciciche fonstik keine einheitliche &ffnun

inrung
totentanz ab 20 uhr

kein schuhgeschaft wenig grinflédchen gGStl’O nO mie C]m Son nt(]g ‘ZLf_Yi‘e_.‘-bet‘é“‘ \ntag
restaurantvielfalt sonntag zu kahlerbeton  sonntag geschlossen
teinschaten  ZLJ wemg grinfléchen ZU viele doner R

keine &ffentltoiletten
zu wenig begrint

R e fehlende|ugendvercrwslcﬂl kel n rl I n ' sonntags alles geschlosse flachenversiegelung
nurbeton  wenig kleidungsgeschdafte A : sachlich &ffnungszeit vinothek

ngw frilhe schhesszewten

bl einzelner geschafts-leers
offnungszeiten kein let i1 sonntadet
keine &ffentlichen toilet ; Gl it B

verschattubg béume wachsen zu viele autos betonatmosphare sonntagsdde keine toiletten

zuviel autoverkehr We n I g g r u n wenig gastronomie am sonn zu viele friseure

viele ketten wenig spezia

eventmanagement

abends ausgestorben  groer ankermieter inabendleben  fehlende toiletten
gastroangebot zu Ghnlich

17.10.2025 Karlsempfang Impressionen Seite 16



Ingelheim
= am Rhein

Welchen Chancen und Perspektiven sehen Sie fur die Innenstadt? Welche Potentiale gibt es?

glnstige parkmoéglichkeite

alle mit einbinden

erweiterung fussgéingerzon ~ 99stro flrjunge leute

mehr begriinung nachtleben férdern events am sonntag

verunsmltungen f jugend

junge menschen  sportveranstaltungen
gemeinsame aktionen derg ausbau der fuBgangerzone mehrqbendgcstronomle

verkehrsinfarkt mehrpopup stores  fyBgangerzone erweitern

veranstaltungen aufenthaltsréume fir juge 7
I I Ie r g ru n Sl trinkwasser  aufenthaltsqualitat
veranstaltung flr jugend I< u | t u r i
umland mitnehmen

attraktivitat
geniessen und kaufen

" kulturelle vielfalt :
gastround kultur ~ branchenvielfalt kit mehr aufenhaltsqualitéit nachtleben erweitern

verbindung zum whz ezhund kultur néhe  nicht nur filialisten SC h o n e CG fes events gemeinse Jgekampagne

parkplatze _"“]",,,beleltféStOUI’Ont vielfalt angebot furJunge mensche

mehr grin und wasser % il s fu BangerZOﬂe flachenbeschénigung trinkwasser spender

mehr events

spielplatz sitzgelegenheitenim scha hot  restaurantvielfalt

drztliche versorgung einzugsgebiet erweitern

erweiterte fuBgéngerzone at.

staltunge

eitstellung kulturevents in die stadt mehr aufenthaltsqualitat

17.10.2025 Karlsempfang Impressionen Seite 17
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Gruppenarbeit S .1 Rhein

Welches Thema hat fir Sie die héchste Dringlichkeit?

8
7
6
4 4
3
1
O 0

Events und Wochenmarkt Stadtmarketing Stadtgestaltung Potentiale und Angebote  Leerstand Sicherheit und Sauberkeit Gewerbeverein Sonstiges
"in der Mitte"
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= am Rhein

Sie haben Sonstiges ausgewdahlt? Was ist das fur Sie?

zukUlnftige w@rmeversorgun

mehrdoéner  fléchenbereitstellung
sicherheit und sauberkeit aufenthaltsqualitgt ~ Prdsens kunst
slogan  ,,sammenkunft anpassungen an den klimaw

begriinung und aufenthalts
ankermieter stadtgrun

imagekampagne Uberregiona
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~ Ingelheim

1. Potentiale und Angebote in der Mitte 2= am Rhein

PN MU NN NN NNEM

Angebote wie Feste und Weihnachtsmarkt ausbauen
Identitat fir Innenstadt

Bahnhof verschonern

Mediathekplatz schattig & Klimagerecht

Events wahrend Offnungszeiten EZH

Sauberkeit & Sicherheit erhalten

Rahmenplan ,GRUN“ umsetzen

Vereine in die Stadt holen— Chore!

Themenmarkte z.B. Topfermarkt oder Franzosischer Markt
Wassersofa zu Kinderfreundlicher Klimaoase

Kunst im 6ffentlichen Raum— Kooperation Kunstverein?



1. Potentiale und Angebote in der Mitte — L Rhein

Alle EZH gemeinsame Aktion oder Deko wie z.B. FuBmatte
Events auch auf FEP + FNP — Friedrich-Ebert-Platz + Fr-Nj-Platz
Late Night Shopping als Events
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1. Eine Idee im Fokus — L ohein

ldee:
B Synergieeffekte herstellen
m Absprache unter Gastronomen zur Erweiterung Offnungszeiten

Beteiligte:

B Gewerbebetreibende, Stadtverwaltung, Vereine + Ehrenamt,
Stadtteile u.v.m

B Angebot fur Jugendliche und junge Leute?

Kosten:
B Keine zusatzliche

Umsetzungsschritte:
B Netzwerke starken oder schaffen
B Terminabstimmung bei Events mit Stadtteilen



Ingelheim

H = am Rhein
Mehy Zvevifs - : 1 ,

Wie hocks ish
T e




~ Ingelheim

2. Events und Wochenmarkt s -m Rhein

Brauchen wir mehr Events? Wie hoch ist die Nachfrage?

N U MM

N U M O

Erweiterung Marktangebot: Auch Samstags!

Wandernder Wochenmarkt
Events auf Renate-Wertheim-Platz (vor Mediathek)
Wein-Pirsch auf allen Platzen

Mittwochs-Markt Meinungsumfrage: Zeitraum andern 18:00 Uhr +
Weinstand?

Wieder Public Viewing
Tanz -Events/Abende
Gemeinsamer Weinstand vier Male! Auch wechselnde Standorte!

Weinstand Markt =2 Zweigstelle Vinothek



I lhei
2. Events und Wochenmarkt — L ohein

Brauchen wir mehr Events? Wie hoch ist die Nachfrage?

/|

Sport-Mitmach-Events/ Wettkampf

/|

Open-Air Kino
Offene Biihne/n (dhnlich Kaffee kaputt)

N M

An VOS ganze Innenstadt/ FuRgangerzone nutzen

/|

Themenmarkte z.B. Topfermarkt

After-Work-Markt

\
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2. Eine Idee im Fokus — L ohein

ldee:
m Kunst-Rallye (Bsp. Wie , Lichtblicke®)
B Events wahrend EZH, Offnungszeiten und umgekehrt

Beteiligte:
B Kinstler, Gastronomen, Einzelhandler, TouristeAnfo
B Kunstverein, Stadtmarketing, Wirtschaftsforderung
B Ingelheim aktiv

Kosten:
B Werbemittel

Umsetzungsschritte:

m Ziel definieren, Plan erstellen, Team zusammenfugen, Sponsoren
finden



Ingelheim
= am Rhein




3. Stadtgestaltung — e Rhein’

\

Fahrrad-Parkplatze erweitern

/|

Trinkwasser-Spender + RE-Fill

/|

Schaufenster Gestaltung

\

Spiel und Sitzmoglichkeiten

/|

Aufwertung ,Wassersofa“

/|

Mehr Sitzplatze fiir AuRengastronomie

\

Erweiterung Fuligangerzone?

/|

Geordnete Beschilderung + Wegweiser: rot, weil3, schwarz

Offentliche Toiletten

N ¥

Kunst im Leerstand

/|

Flachen fir Streetart



3. Eine Idee im Fokus

Idee:

Etablierung einer Blite

Mobiles griin, mobile Sitzmdbel
Begriinte Laubengange

Stadtpark, Friedrich-Ebert-StralSe
Beschattung z.B. Sonnensegel
Wasserneben-Spriher
Rathausplatz entsiegeln +begriinen
Fassadenbegrinung

Klimaoasen

Mehr grine Bepflanzung

e e

Ingelheim
am Rhein
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3. Eine Idee im Fokus — L ohein

Beteiligte:
B Grinamt/Stadtplanung, private Immoeigentiimer/WBI/HBB/IA

Kosten:
m Forderprogramme/Stadt/Spender

Umsetzungsschritte:
B Baugenehmigung/Ausschreibung/Pflege



Ingelheim
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4. Sicherheit und Sauberkeit — e

\

,Dreck weg Tag“

/|

Angemessene Geschwindigkeit fiir Fahrrader + E-Roller = eher
langsam

/|

Einheitliche Zeiten der Schaufensterbeleuchtung

\

Security Dienst erhalten

/|

Kameras im gesamten Fahrradabstellbereichen

/|

Bahnhof und Umgebung ,HotSpot”

\

Plakatwerbung mit Aufruf zu Sauberkeit + Sicherheit

/|

Kampagne , Aufeinander Achten”

/|

Gutschein Toiletten ,Sanifair”

\

Mehrere Fahrradstander



. . | lhei
4. Eine Idee im Fokus — L ohein

|dee:
m Graffitis, Steuern/Platze schaffen

Beteiligte:
m Schulen/Kitas/Vereine gestalten: Uberzieher fiir Stromk&sten
B Profis fur Streetart

Kosten:
m 80€/pro Uberzieher pro Stromkasten

Umsetzungsschritte:
m 1. Anschaffung
B 2. Beteiligte anfragen
B 3. (Kampagne vergeben)
B 4. Wechselintervall Bedarf
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Ingelhei
5. Vermarktung und Imagekampagne S .mRhein’

\

Parkplatze

/|

Gute und leichte Erreichbarkeit

/|

Alles, was man braucht an einem Ort!

\

Kulturmeile Verbindung Kaiserpfalz
,All ING ONE“ (Ansatz Slogan)
Attraktive Platze

M UM

FuRgangerzone

/|

Grol’e Filialisten da

/|

Langzeitparken verglinstigen

/|

ING-Fluenzer = zeigen, wie man die Innenstadt nutzen kann

/|

Als Stadt Gberregional werben



Ingelhei
5. Vermarktung und Imagekampagne S .mRhein’

\

Maskottchen ,,Das ING“

/|

Synergieeffekte Gastro-Kultur-Shoppen

/|

Tourisinfogehort in die Innenstadt (Bhf) [z.B. ehemalige Sparkasse]

\

Ist ,,Rotweinstadt” als ,,Marke“ noch zeitgemal3?



. . | lhei
5. Eine Idee im Fokus — L ohein

ldee:
B Weinstand mit Wiedererkennung als Rotweinstadt

Beteiligte:
B Winzer, Vinothek IKUM
B Popup-Weinstand bei Leerstand

Kosten:
B Weinstand 20— 50.000€
B Betriebskosten Personal
B Marketing ca. 200.000€ Gber mehrere Jahre

Umsetzungsschritte:
B Businessplan schreiben
m Uberregionale Nutzung
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